
1

Die Absatzmärkte China und Indien 
im Vergleich eines mittelständischen 

Gastronomieausstatters
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Historie: ab 1968

Milchdispenser für Kindergärten
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Historie: ab 1981

Milchdispenser für den LEH
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Historie: seit 1984

Hersteller von Präsentationssystemen 
für Food und Non-Food für 
Gastronomie und Hotellerie
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Historie: seit 2001

Hersteller von Präsentationssystemen  
für die Food-Industrie zur Unterstützung  
des professionellen ‚Product-Placement‘s



6

Exportentwicklung
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Exportentwicklung

Unsere Handelspartner, weltweit
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Markteinschätzung

Qualität / Preis

beeinflusst durch Faktoren:

• Stückzahlabhängigkeit

• Produktionsstandort

• Mitarbeiterqualifikation
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Premiumsegment

Markteinschätzung: Qualität/Preis
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Markteinschätzung

Innovation / Service

beeinflusst durch Faktoren:

• Dienstleistung und Individualberatung

• Leadfunktion in Kreation und Design

• Mitarbeiterqualifikation
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Markteinschätzung: Innovation / Service

Service

Innovation

Indische und 
Chinesische 
Unternehmen

Premiumsegment?
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Route ´15

Produktion Entwicklung

Vertrieb Marketing
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Route ´15

Produktion in China/ Indien:

Kooperation mit ausländischen Unternehmen

hohe Quantität / bedingter Qualitätsanspruch
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Route ´15

Produktion

Produktionsstandort, 
Kooperation mit 

Unternehmen, weltweit

Entwicklung

Vertrieb Marketing
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Route ´15

Entwicklung in Deutschland:

Nationale Ressourcen und Know-How

Sicherung der jahrelang angeeigneten 
Fachkompetenz
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Route ´15

Produktion

Produktionsstandort, 
Kooperation mit 

Unternehmen, weltweit

Entwicklung

Ausschöpfung der 
Ressourcen, Know-How

in Deutschland

Vertrieb Marketing
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Route ´15

Vertrieb (Export):

Kontinuierliches Sales Enhancement

hier: 

Wachstumsmärkte Indien / China
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Route ´15
Bevölkerung (Millionen)
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Route ´15
Bevölkerung (Millionen)
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Route ´15
Bevölkerung (Millionen)
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Route ´15
Bevölkerung (Millionen)
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Route ´15

Produktion

Produktionsstandort, 
Kooperation mit 

Unternehmen, weltweit

Entwicklung

Ausschöpfung der 
Ressourcen, Know-How

in Deutschland

Vertrieb

kontinuierliches Sales 
Enhancement im Export

Marketing
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Route ´15

Ausschöpfung produktionsstrategischer Maßnahmen

bei 

gleichzeitiger ‚Markenwahrung‘

durch

Corporate Identity

Corporate Design

Corporate Behaviour
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Route ´15

Corporate Identity
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Route ´15

Corporate Design
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Route ´15

Corporate Behaviour
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Route ´15

Produktion

Produktionsstandort, 
Kooperation mit 

Unternehmen, weltweit

Entwicklung

Ausschöpfung der 
Ressourcen, Know-How

in Deutschland

Vertrieb

kontinuierliches Sales 
Enhancement im Export

Marketing

Imagetransfer    
‚Made In Germany‘
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FRILICH

Herzlichen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit !


